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A tarsadalmi téke olyan erdforras, amely a tartos kapcsolatokon,
a kélcsénds elismerés és megbizhatdsag halozatan keresztil valik
hatékonnya.”

— Pierre Bourdieu: The Forms of Capital, 1986.

ALAPITOI ELOSZ0

A Kocsonyafesztival ott kezdddik, ahol Miskolc k6zds asztalhoz Ul.

Ahol avarosizei, torténetei és legendai talalkoznak. A pislogo béka, a tot
atyafi és Potyka Kata mind azt a koz6s mesevilagot 8rzik, amely generaciok
Ota er@siti varosunk identitasat.

A fesztival civil kezdeményezésbol szlletett, és a kdzosseq értékeit hordozza
tovabb. Elismereéssel addzunk mindazoknak, akik ennek az orokségnek
alakitoi voltak. Kulon koszdnjuk Dobrossy Istvan munkajat, aki feltarta a
legenda torténeti rétegeit, és ezzel megerdsitette a fesztival kulturalis alapjat.

Alegendak mais élnek: a kozosségben, a torténetekben és a fesztival
minden pillanataban. A Kocsonyafesztival alapitasakor azt az elvet kdvettuk,
hogy tartos érteket teremtsink, és a kdzdsseg bizalmat szolgaljuk.

Az értékalapu gondolkodas és a kulturalis hitelesség ma is a fesztival
pillérei - ezek mutatnak iranyt a jovo fele.

Ez az Arculati Kézikdnyv ezt a szellemiseget teszi atlathatova. Keretet ad,
hogy a Kocsonyafesztival markaja egységes, védett és hosszu tavon is stabil
maradjon. Ez k6z0os kulturalis 6rokségunk alapdokumentuma.

I A KOCSONYAFESZTIVAL MARKA HIVATALOS IDENTITAS- £S ARCULATI KEZIKONYVE



0. FEJEZET

MARKAALAPOK ES ALAPELVEK

*Brand Foundations*

0.1. A dokumentum célja
A Kocsonyafesztival Arculati Kézikdnyv nem csupan grafikai utmutato,

hanem a fesztival mikodésenek ertékalapu kerete, jogi és szakmai iranyt(je.

Célja, hogy:

<® rogzitse a fesztival alapértékeit,

<® biztositsa a hosszutavu arculati és mikodési kovetkezetességet,
<® megvedje a markat minden kisajatitasi és torzitasi kiserlettdl,
<® atlathatd jogi és vizualis rendszert nyujtson,

< Kkijeldlje a stabil markakereteket.

Avizualis rendszer modositasa kizardlag a markatulajdonos déntésijoga.
Afrissitések a fesztival ertékalapu folytonossagat kovetik, nem idészakos
vagy kllsd kezdeményezés eredményei.

0.2. A fesztival értékelvii miikodése

A Kocsonyafesztival mikodésének alapja az ertékelviség: a dontések, a
szervezeés és a kozosseégepités minden rétege az értékek elsédlegességére
épul, nem pedig rovid tavu erdekalapu mdkodésre.

Ez az alabbiakat jelenti:

<® atisztességet és atlathatosagot,

<® ak0z0sségilegitimacio fontossagat,

< akulturdlis rokség tiszteletét,

< acivil szféra els6dlegességet,

<® azemberimindség vedelmet.

A fesztival identitasa ezért nem kisajatithato, nem torzithato, és nem
rendelhetd kils6 érdekek ala.
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0.3. Marka jogallasa és védettsége (Kuriai itélet)

A Kocsonyafesztival’ szoosszetétel és markanév jogilag védett,

a markatulajdonos Rozsa Edit szamara kizardlagos hasznalati jogot biztositva.
A Kuria dontése kimondja:

<® amarkanév nem sajatithato ki mas felek altal,

<® nem hasznalhatd engedely nelkdl,

<® nem alkalmazhatd megtéveszt vagy kisajatito szandékkal.

Ez a dokumentum a jogi védelem formalis és vizualis kerete is.
Jelen Arculati Kézikonyv a Kuria dontésével 6sszhangban értelmezendd,
azzal eqgyUtt képezi a marka hivatalos jogi és vizualis védelmirendszerét.

0.4. Civil eredet, fliggetlenség

A Kocsonyafesztival civil kezdemeényezésbdl jott letre, kozosségi magbaol nott
ki, és politikatol fuggetlentl mikodik. A fuggetlenseqg a fesztival identitasanak
alapja, és a mdkodés minden szintjén ervenyesul.

0.5. K6zosségi bevonas (participacio, vibe voting)

A fesztival jovojet a kozdsseq aktivan formalja. A vibe voting rendszere nyilt,
atlathato és demokratikus részvételt biztosit. A 2025-6s kdzosségi szavazas
tobb mint 14 000 visszajelzése bizonyitja a fesztival tarsadalmilegitimaciojat
és er@s kapcsolati tokejet.

A kozosseqirészvetel nemcsak legitimaciot ad, hanem a fesztival tarsadalmi
értékteremtésének egyik legfontosabb mérészama.
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. A marka alapelvei

<® Hitelesség

® Ertékelviiség

< Kozb6sseqi egyuttalkotas

< Atlathatésag

<® Hagyomany és innovacio egyensulya

< Miskolciidentitas

<® Fenntarthato fejlédés, kulturalis fenntarthatdsag
<® Humor és jatékossag(békaikon)
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0.7. Brand governance és hasznalati keretek

A dokumentum rogziti:

<® a marka hasznalati jogosultsagait,

<® azengedelyezésifolyamatot,

<® alogo és az arculati elemek alkalmazasi szabalyait,

<® valamint a tiltott felhasznalasi eseteket (pl. politikai célu alkalmazas,
kisajatitasi kisérlet).

A governance rendszer biztositja a marka hosszu tavu integritasat,
szakmai mindseget es jogi vedelmet.




1. FEJEZET

MARKA LENYEGE ES IDENTITASA

Brand Essence & Identity

1.1 Markatorténet és eredet (Brand Story)

A Kocsonyafesztival Magyarorszag legnagyobb téli fesztivalja, amely évrol
évre tobb szazezer latogatot vonz. Civil kezdemenyezeésbdl sziletett, és maig
flggetlen, értékalapu mikodésre épul.

Arendezvényre nemcsak europai orszagokbol, hanem Eurdpan tulrél is érkez-
nek vendégek; a fesztival eqyik kiemelt diszvendége péeldaul Dél-Korea vaolt.

A fesztival Miskolc kulturalis hagyomanyaira, gasztrondmiai sajatossagaira és
a helyilegendavilag ikonikus alakjaira epul.

A'legenda szerepldi a varos identitasanak formaldi, a kulturalis 6rokseg
hordozdi és a fesztival turisztikai vonzerejenek meghatarozo elemei.

A marka fontos szerepet jatszik a varosi identitas erdsitéseben, a borsodi
regio kulturalis és gazdasagi fejlédésében, valamint a térség turisztikai
pozicionalasaban.

A fesztival mikodésének alapja a kozossegi bevonodas, amely a
Jmifesztivalunk” éiményet hozza létre, és stabil tarsadalmi legitimaciot
biztosit a marka szamara.

A fesztival tudatosan tamogatja a generaciok kozotti kapcsolodast; a kozds
asztal -"Generaciok asztala” - a varos €6 kulturalis hagyomanyanak szimboluma.

A hagyomanyok tudatos apolasa és az értékalapi mikaodés egyutt adjak a
marka hosszu tavu hitelességet és stabil alapjait.
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1.2 Markaeszencia (Brand Essence)
Kozdsseqi élmeény. Kulturalis 0rokség. Gasztrondmiai identitas.
A markaeszencia harom pillére: kozosseg, kultura és gasztronomia:
<® Kozdsseqg - emberi kapcsolodas, varosi talalkozasi terek, k6zos részveétel.
<® Kultura - helyi legendak, miskolci jelképek, identitasformald hagyomanyok.
< (Gasztronomia - a ,k6z0s asztal’ mint élmény, miskolci izek és

teli fesztivalhangulat.
Ez az eszencia hatarozza meg a fesztival élmeényét, vizualis rendszerét és
kommunikaciodjat.

1.3 Markapillérek (Brand Pillars)
A Kocsonyafesztival markastrukturaja harom alappillérre épul.

1. Kulturalis pillér

<® amiskolcilegendavilag identitasformald szerepe

< kulturalis drokség jelenléte és vedelme

< varosi szimbdlumok es ikonok tudatos hasznalata

<® min6segkdzpontu programkultura, hiteles el6adok és kuratori szemlelet

2. Kozosségqi pillér

<® civil eredet és fuggetlenség

<® aktiv kozOsségi bevonodas (vibe voting, visszajelzési rendszerek)
<® a.mifesztivalunk” élményének stratégiai fenntartasa

<® tarsadalmi és kapcsolati téke épitése




3. Gasztrondomiai pillér

<® akoz0Os asztal kulturalis és élményalapu szerepe

<® miskolci gasztronomiai karakter integralasa

<® téli fesztivalgasztrondmia mint turisztikai érték

<® helyi alapanyagokra és mindsegi gasztronomiai szerepltkre eépuld kinalat

1.4 Markajovokép (Brand Vision)

A Kocsonyafesztival jovoképe egy stabil, ertékalapu és hosszu tavon
fenntarthato kulturalis marka, amely kdvetkezetesen 6rzi a hagyomanyokat,
mikdzben nyitott a professzionalis eqgyldttmikddésekre és a nemzetkdzi
jelenlét erdsitésére.

<® tamogatja a borsodiréqio kulturalis és gazdasagi fejl6déseét,

<® biztositja a,mifesztivalunk” éiményének megdrzeseét,

<® atlathato, biztonsagos és emberléptékd mikodest tart fenn,

<® kovetkezetes markaépitéssel stabil keretet ad a fesztival jovéjének.

1.5 Markakiildetés (Brand Mission)

KlldetésUnk olyan értékalapu mikadeést biztositani, amelyben a mindséq, a
kdzdsseqirészvetel és a kulturalis hitelesség egyarant meghatarozo.

<® a miskolci kultura és legenda hiteles bemutatasa,

<® mindseéqi kozosseqi élmeény biztositasa minden generacionak,

<® aborsodirégid kulturalis, gazdasagi és turisztikai aktivitasanak erdsitése,

< értékvezeérelt, fliggetlen és transzparens mikodés fenntartasa,
<® hosszu tavu, stabil varosiidentitas tamogatasa.
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1.6 Markaértékek (Brand Values)

Hitelesség

Ertékalapu miikodés

Kozosseq és egylttmidkodeés

Kulturalis rokseg tisztelete

Nyitottsag és befogadas

Humor és ikonikus karakter

Fenntarthatosag

Transzparencia és szakmai kdvetkezetesseq
Generaciok kdzotti parbeszéd és kulturalis atorokités

0000000090

1.7 A marka személyisége (Brand Personality)

A marka személyisége harom alapvet6 karakterjegy koré szervezédik:

< Ko0z0ssegi - emberkozeli, nyitott, bevono.

<® Kulturalis - hagyomanyba agyazott, ikonikus és felismerhetd.

<® Stabil és értékelvli - kdvetkezetes, megbizhatd, hosszu tavu szemléletd.

<® Jatekos és szerethet6: humorral, ikonikus vizualis elemekkel €s
emberkdzeli mesél6i hanggal.




2. FEJEZET

MARKAPOZICIONALAS ES VERSENYKORNYEZET

Brand Positioning

2.1Pozicionalas (Positioning Framework / Positioning Map)

A Kocsonyafesztival Magyarorszag legnagyobb téli fesztivalja és az orszag
harmadik legnagyobb szabadtéri fesztivalja(a 2025-6s hazai fesztivalpiaci
méret- és latogatottsagi 6sszehasonlitasok alapjan; lasd meg: 3. fejezet, 3.5
Regionalis és gazdasagi hatas).

A marka kulturalis legendara, kozossegi elményre és egyedi gasztronomiai iden-
titasra épul(6sszhangban az 1. fejezet, 1.2 Markaeszencia meghatarozasaval).

2.2 Célcsoportok és insightok (Target Segments & Insights)

Helyiek (Miskolc + Borsod): ,Amikor a varos megmozdul, mi is 6sszetartozunk.”
A Kocsonyafesztival célcsoportjai viselkedés-, motivacio- és értékalapu szeg-
mentacio szerint kerlltek meghatarozasra. A részletes demografiai és latoga-
toi adatok a 3. fejezetben talalhatok (lasd: 3.1és 3.2 pont).

1. Helyi lakossag (Miskolc és Borsod)

Motivacids profil: helyi identitas, kozdsseqi jelenlét.

Insight: ,Amikor a varos megmozdul, miis dsszetartozunk.”

Szerepe a markarendszerben: a fesztival tarsadalmi beagyazottsaganak
alaprétege.

2. Csaladok és tobbgeneracios latogatok

Motivacids profil: biztonsagos, programgazdag, minden korosztaly szamara
hozzaferhetd kornyezet.

Insight: ,Olyan téli programot kereslnk, ahol minden csaladtag jol érzi magat.”
Szerepe a markarendszerben: kulturalis hozzaférés és intergeneracios
kapcsolodas.
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3. Fiatal feln6ttek (18-35)

Motivacids profil: éiménykeresés, vizualis tartalomfogyasztas.

Insight: ,A téli szezonban is kell valami, ami élményben erds és fotozhato.”
Szerepe a markarendszerben: kulturalis mobilitas és kreativipari
kapcsolodasok.

4. Belfoldi turistak

Motivacids profil: kulturalis és gasztrondmiai élmény rovid utazas keretében.
Insight: ,Kuldnleges hétvegét kerestink, ami gasztronomiai es kulturalis
élmenyt ad.”

Szerepe a markarendszerben: a belfoldi szabadidds turizmus diverzifikacidja.

5. Kilfoldi latogatok

Motivacids profil: autentikus magyar kulturalis élmény keresése.

Insight: ,Valodi magyar kulturalis élmenyt szeretnénk latni, nem turisztikai
sablont.”

Szerepe a markarendszerben: kulturalis diplomaciai érték és nemzetkozi
jelenlét.

6. Digitalis k6zénség (16-30)

Motivacids profil: online részveétel, vizualis tartalom létrehozasa.
Insight: ,Az élmeény attol él tovabb, hogy meg tudjuk osztani.”

Szerepe a markarendszerben: digitalis részvétel mint modern kulturalis
eléres.

7. Gasztrondmiai éiménykeresok
Motivacios profil: egyedi, régios téli gasztronomiai eimények.




Insight: ,Olyat szeretnénk kdstolni, amit mashol nem lehet.”
Szerepe a markarendszerben: kulinaris 6rokseg és helyi vallalkozasok
tamogatasa.

8. Kulturalis érdekl6d6k / tematikus turistak

Motivacids profil: hagyomanyok, torténeti kontextus, mélyebb kulturalis
glmeny.

Insight: ,A legenda miatt jovink, mert ez Miskolc sajat tortenete.”
Szerepe a markarendszerben: kulturalis 6rokseég tovabbadasa.

2.3 Egyedi értékigéret (Unique Value Proposition - UVP)

A Kocsonyafesztival az egyetlen olyan magyar nagyvarosi teli fesztival, amely
ikonikus legendara épitett kulturalis identitast, nagyvarosi kozosseégi éimeényt
és karakteres gasztronomiai kinalatot egyesit, tobb szazezer hazai és
nemzetkozi latogatot vonzva.”

2.4 Versenykornyezet és kiilonbségtétel

(Competitive Landscape & Differentiation)

A hazai téli rendezvénykinalat tobbsége az adventiid6szakhoz k6t6d6 vasa-
rokra és kisebb regionalis eseményekre épll. A kulturalis narrativaval
rendelkezd, ikonikus vizualis identitast fenntarto, széles kord orszagos el-
érést biztosito téli fesztivalok szama alacsony; ebben a szegmensben a
Kocsonyafesztival kiemelked6 poziciot tolt be. A Kocsonyafesztival nem he-
lyettesithetd generikus varosi rendezvénnyel.

A Busojaras kulon kategdriat kepez: nephagyomany-kozpontu, idében és tar-
talmaban is eltérd, ezért nem tekinthetd versenytarsnak. Korabban diszven-

dégként szerepelt Miskolcon, ami kulturalis egydttmdkodést jelent, semmint
piaci versenyt.

Differencialas - a Kocsonyafesztival markapozicidja
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hatarozzak meg:
<® legendaalapu kulturdlis identitas (Iasd: 1. fejezet - Markatorténet)
<® er0s kdzosseégirészvetel és bevonodas
(vibe voting; lasd: 0. fejezet - kdzdsségi alapelvek)
<® téli gasztronomiai fokusz nagyvarosi kornyezetben
<® jelentds hazai és nemzetkdzi latogatottsag(a részletes adatok
a 3. fejezetben talalhatok)
Ez a kombinacid a hazai téli fesztivalpiacon ritka, és a Kocsonyafesztivalt
egyértelmden elkUlaniti a kategoria tobbi szerepléjetdl.

2.5 Markaigéret és elényok (Brand Promise & Benefits)

Markaigéret:

Hiteles, kdzosseqi és ikonikus téli fesztivalelmeny, Miskolc kulturalis 6rék-
segere epitve.” A fesztival hosszu tavu célja, hogy mindseégelv(, fenntarthato
maodon jaruljon hozza a régio kulturalis és gazdasagi fejlédéséhez.

(A marka alapjait 1asd: 1. fejezet - Markaeszencia és 1.1 Markatorténet)

Erzelmi elényok:

amarka személyiségébdl kdvetkeznek; 1asd: 1. fejezet - Brand Personality)
<® a,mifesztivalunk” élmeénye

<® k0Oz0Osségi 0sszetartozas

<® varosi identitas megerdsitése

Funkcionalis el6nyok:

(a ldtogatoi motivacidkkal 6sszhangban;

l4sd: 3. fejezet - Audience Motivations)

<® széles programkinalat

<® gasztronomiai fokusz

<® konnyl megkozelithetdseg

<® nemzetkodzi latogatottsag(adatok: 3.5 Regionalis és gazdasagi hatas)




Tarsadalmi elényok: 2.6.5 Digitalis kampanyszlogen (Digital Campaign Tagline)
(lasd részletesen: 3.4 Tarsadalmi t6ke - Bourdieu-modell és 3.5 Regiondlis Kapd el a pillanatot. Oszd meg a legendat.

hatas) Capture the moment. Share the legend.

<® reégiofejlesztés

< kulturalis 6rokség atorokitése
<® tarsadalmitoke erdsitése

2.6.6 Szlogenhasznalati iranyelvek (Tagline Usage Guidelines)

<® Af0 szlogen egész evben, minden hivatalos markakommunikacioban
hasznalhatd.

2.6 Szlogenrendszer (Tagline System) < Akampanyszlogenek kizarolag a megfeleld tematikus pillérben

A Kocsonyafesztival szlogenrendszere tobb szintbdl all: egy iddtlen alkalmazhatok.

<® A magyar és angol verziok egymas hivatalos forditasai — nem varialhatok.

<® Aszlogenek nem helyettesitik a logot, hanem kiegészitd rendszerként

markaszintd fé szlogenbdl, valamint tematikus kampanyszlogenekbdl,
amelyek a kulturalis, k6zdsségi, gasztronomiai és digitalis kommunikacios
pilléerekhez igazodnak. A rendszer célja, hogy minden célcsoport szamara mikodnek.

egyértelmd, érzelmileg kapcsolodo és egységes markaélményt biztositson. <® Digitalis fellleteken a tagline roviditett valtozata alkalmazhato

2.6.1Markaszintii f6 szlogen (Core Brand Tagline)
Egy varos. Eqgy legenda. Egy kozosség.
One City. One Legend. One Community.

2.6.2 Kulturalis kampanyszlogen (Cultural Campaign Tagline)
Miskolc meseél. Alegenda életre kel.
Miskolc tells its own story. The legend awakens.

2.6.3 K6z6sségi kampanyszlogen (Community Campaign Tagline)
Egy asztal. Egy varos. Egy kdzosség.
One community, together at one table.

2.6.4 Gasztro kampanyszlogen (Gastronomy Campaign Tagline)
Kostolj bele alegendaba.
Savour the Legend.
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(pl. Savour the Legend).

2.7 Osszegz6 kulcspontok (Key Takeaways)

< AKocsonyafesztival egyedulallo nagyvarosi, legendaalapu, értékalapu
kulturalis fesztival.

<® Acélcsoportstruktira modern, EU-kompatibilis, motivacio- és
viselkedésalapu.

<® Az UVPjogilag vedhet6en definialja a kategoriat.

<® Adifferencialas hangsulyozza a civil eredetet, mindségelviséget és
fenntarthatosagot.

<® Afesztival nem helyettesithetd generikus varosi rendezvénnyel.

<® Aszlogenrendszer modularis és professzionalis, tobb kommunikacios
pillert tamogat.




3. FEJEZET

KOZONSEG ES TARSADALMI HATAS

Audience & Social Impact

A Kocsonyafesztival kozonsége sokrétegl és viselkedés-alapu mintazatok
mentén szervezddik. Latogatoi kilonbozd élethelyzetekbdl, kulturalis
hattérrel és motivaciokkal erkeznek, megis egy k6zds pont kapcsolja dssze
Oket: a kozosségi élmény, a kulturalis identitas és a varosi torténet részéeve
valasanak igénye.

Miga 2. fejezet a célcsoportok stratégiai pozicionalasat ismerteti, jelen
fejezet azt mutatja be, hogyan viselkednek ezek a csoportok a fesztival térben
és milyen tarsadalmi, kulturalis és gazdasagi hatasok erdsodnek fel jelenlétik
nyoman.

3.1. Célcsoportszegmentacio - viselkedésalapi modell

(Audience Behavioural Segmentation)

A fesztival kozonségét olyan élmeény- és viselkedésalapu csoportok irjak le,
amelyek megmutatjak, milyen moédon kapcsolodnak a markahoz. Ez arendszer
kiegésziti, de nem ismetli a 2. fejezet demografiai célcsoportjait.

1. Kozosségi élménykeresok

A fesztival szamukra a talalkozas tere: baratok, csaladtagok, tébbgeneracios
csoportok egytttléte. Ok értékelik a biztonsagos, befogado, kiszamithaté
kérnyezetet, ahol az egyutt toltott ido a f6 ertek.

2. Gasztrondmiai felfedezé6k

A miskolci és régios izek jelentik szamukra a f6 vonzerd6t. A helyi specialitasok,
a kocsonya kulturalis jelentése, a kistermel&k és kézmives gasztrokinalat
erds erzelmi és kulinaris motivaciot teremtenek.
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3. Kulturalis térténetkeres6k

Ok a fesztival legendavilagahoz kapcsolddnak leginkabb: a pislogd béka
ikonografiaja, a varosi mitosz, a helyi 6rokseg megélésének szimbolikus tere
erdekli 6ket. A fesztivalt mint él6 torténetet fogyasztjak.

4. Intergeneracios élménykeresék

Tobb korosztaly egyltt érkezik: szUl6k, nagyszUlék, gyerekek. Szamukra a
fesztival olyan ,varosi kdzas asztal’, ahol valamennyi generacio szamara kilon
értelmezesi és élményreteq jelenik meg.

5. Vizualitas-orientalt latogatok

Erdsen reagalnak a vizualis atmoszferara: fenyekre, installaciokra, ikonokra,
fotozhatd pontokra. A fesztival élményének jelentds része szamukra a vizualis
rogzithetéseg és megoszthatdsag.

6. Digitalis részvételi kozonség

Ok a fesztivalt hibrid térként értelmezik: a fizikai jelenlét mellett online aktivak,
UGC-t hoznak létre, reszt vesznek a vibe voting rendszerben, alakitjak a marka
digitalis identitasat.

7. Rovid varosi élménykeresdk (city-break motivacio)

A belfoldi és kulfoldi latogatok, akik szamara a fesztival eqgy intenziv, kompakt
kulturalis élmény: gasztrondmia, varosi felfedezés, ikonikus fotopontok, helyi
szokasok gyors, elmenyszerld megismerese.




3.2. Latogatoi motivaciok - kutatasi és viselkedési mintazatok (Research

Findings & Motivation Patterns)

<® Kozdssegiidentitas megélése
A helyiek szamara a fesztival az ,éves kdzas Unnep”’, amely megerdsitia
varoshoz valo érzelmi kotodest.

< Elmény- és atmoszférakeresés
Alatogatok jelentds része a vizualis és hangulati élményekeért érkezik:
fények, installaciok, ikonikus pontok.

<® Gasztronomiai kivancsisag
A régio kulinaris kulonlegességei - kdztlk a kocsonya mint kulturalis
szimbolum - els6dleges motivacio.

<® Csaladi program és tobbgeneracios élmeény
A fesztival biztonsagos, befogado kornyezete idealis csaladi
programhelyszin.

<® Kulturalis 6rokség megismereése
Alegenda, a varosi ikonok és a miskolci kulturalis narrativa €16 formaban
jelenik meg.

< Vizualis tartalomkeészites
A fotozhatosag, a megoszthatdsag és a vizualis storytelling a fiatal
feln6ttek egyik legerésebb motivacioja.

3.3. Digitalis viselkedés és elérési pontok (Digital Behaviour & Touchpoints)
A Kocsonyafesztival digitalis jelenléte a magyar fesztivalpiacon egyedulallo.

A kozdnseg digitalis viselkedése hibrid éiményfogyasztasi modellben érhet6
tetten, amelyben a fizikai részvétel és az online aktivitas folyamatosan hat
egymasra.

Digitalis viselkedési mintak

< Valosidejd élmenymegosztas — dokumentalas, fotozas, videdzas, posztolas.

<® UGC-alapu varosilegendaépités — a pislogo béka ikon folyamatos
Ujraértelmezése.
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Az UGC - user-generated content - a latogatok altal készitett fotokat,
videokat és bejegyzéseket jelenti; ezek a tartalmak kollektivan formaljak
és gazdagitjak a fesztival legendajat és vizualis narrativajat.

<® FOMO-orientalt részvétel — az online tartalmak aktivaljak a latogatasi
kedvet.
(A FOMO - Fear of Missing Out - olyan digitalis viselkedési minta, amelyben
a kdzonseg attol tart, hogy kimarad egy élmeénybdl, ezért az online tartal-

mak hatasara gyorsabban és er6sebben motivalddik a részvételre.)

9

Digitalis identitasépités — a fesztival mint személyes online narrativa
resze.

0

Vibe voting mint digitalis kozdssegi dontéshozatal — tobb mint 14 000
Szavazattal.

<® (R-narrativak és varosi torténetfogyasztas — interaktiv digitalis
informacids pontok.

Digitalis touchpointok

< vizualis ikonok és installaciok » fotozasi pontok

<® social media aktivitas » megosztasok, tagek, UGC

<® digitalis térképek és informacios fellletek

<® online szavazas és k0zossegi bevonodas

<® varosmarka-kapcsolddasilehetdségek (helyszinek, hattértorténetek)

3.4. Tarsadalmi toke a Bourdieu-modell szerint (Social Capital Framework)

Strukturalis toke - Gj kapcsolatok, koz6sségi halok
A fesztival a varos egyik legnagyobb tarsadalmi talalkozasi tere, ahol kilonb6z4
csoportok és generaciok erintkeznek.

Relacios toke - bizalom és kéz6sségi integracio
A kdzos élmény ndveli az egytttmikodesi hajlandosagot és a kdzossegi
Osszetartozas érzéset.




Kognitiv toke - k6z6s narrativak, legendak, kulturalis szimbélumok
A béka motivum és a miskolci torténetek identitasképzd erét hordoznak.

3.5. Regionalis és gazdasagi hatas (Regional & Economic Impact)

A Kocsonyafesztival kiemelt jelentdseéqgU regionalis gazdasagi tenyezo,

amely erezhet6 forgalomnovekedest general a vendéglatasban,

szallashely-szolgaltatasban, kiskereskedelemben és kapcsolodo szolgaltatoi

szektorokban.

A fesztival hatasa tobbrétegd multiplikator-modellben értelmezhetd:

<® Turisztikai forgalomnovekedés — a régio egyik legnagyobb téli latogatai
hullama.

<® Vendeéglatoipari kapacitaskihasznalas novekedése — kiemelkedd helyi
forgalom.

<® Szallashelyek telitettsege — jelentds kihasznaltsagnovekedés a varosban
és kornyeken.

< Kézmlves és mikrovallalkozoi bevetelek — a fesztival csucsiddszak az
értékesitésben.

<® Varosmarka és reputacios hatas — tartdsan erdsiti Miskolc kulturalis

<® Téli gazdasagi élénkités —a szezonalis impulzus kulonosen értékes a
régio szamara.
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4. FEJEZET

VIZUALIS ARCULAT / KISARCULAT

*Basic / Core Visual Identity System*

4.1Logorendszer és békaikon (Logo System & Iconography)

Kocsonya. ® e\ e
fesztivég Q @‘k' 2 Kocsonyafe sztival
Kocspnya- -
fesztivale
K?e‘s:zstg/gy a 2 Kocsonyafesztival’
Kocspnya. .
fesztivale
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4.1 Logorendszer és békaikon (Logo System & Iconography)

2 1©

y) aKocspnya-
fesztivale

()

Kocspnya-
fesztivale

9

Kocspnya-
fesztivale
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4.2 Szinpaletta (Colour Palette)

Kocspn?a-
fesztivale
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C-M-Y-K
R-G-B
H-S-B

C-M-Y-K
R-G-B
H-S-B

C-M-Y-K
R-G-B
H-S-B

C-M-Y-K
R-G-B
H-S-B

100-35-100-30
0-30-53
152-100-38
006135

10-0-100-0
238-232-9
57-96-93
EEE809

75-5-100-0
124-62-67
152-100-38
41AD49

80-30-100-20
54-118-57
121-54-46
006135

C-M-Y-K
R-G-B
H-S-B

C-M-Y-K
R-G-B
H-S-B

C-M-Y-K
R-G-B
H-S-B

C-M-Y-K
R-G-B
H-S-B

10-100-100-15
190-27-33
357-85-74
BE1B21

30-0-100-0
191-215-48
67-77-84
BFD730

25-0-75-0
200-220-105
69-52-86
€8DC69

0-0-0-100
35-31-32
344-1-13
231F20




4.3 Tipografia (Typography)
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BARLOW CONDENSED

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

BARLOW

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoprstuvwxyz
12345678910

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
12345678910




4.4 Motivumok és grafikai elemek - védjegystratégiai besorolas
(Graphic Elements & Motifs - Trademark Strategy Framework)

I. Védjegyfunkcioval rendelkez6 grafikai elemek (Trademark Elements)
A cilinderes békat abrazolo logo a Kocsonyafesztival elsédleges, védjegy-
funkciot betolto grafikai eleme, amely alkalmas a fesztival azonositasara,
megkulonboztetésére ésjogi oltalom ala esik.

E grafikai elem:

<® amarka forrasazonosito funkciojat latja el,

<® védjegyszerlen hasznalatos,

< 0nalloan és 0sszetett formaban is jogi oltalomra alkalmas,

<® afesztival hivatalos megjeldlésének mindsul.

Avédjegyfunkcioval rendelkez6 grafikai elemek kizarolag:

<® ajelen brand bookban meghatarozott formaban,

<® valtoztatas nelkul,

<® aveédjegyjogosult altal jovahagyott kontextusban

alkalmazhatok.

Il. Kisér6, nem védjegyfunkcioju grafikai elemek (Decorative / Non-Trade-
mark Elements)

A Kocsonyafesztival vizualis kommunikacidjaban alkalmazott egyéb grafikai
elemek és karaktervariaciok (ideértve, de nem kizarolagosan: cilinder nélkuli
békakarakterek, illusztrativ motivumok, dekorativ figurédk) nem minésiinek
védjegynek, és nem toltenek be forrasazonosito6 funkciot.

Ezen elemek:

<® Kkizarolag dekorativ vagy narrativ célokat szolgalnak,

<® avizualis vilag gazdagitasara alkalmasak,

<® nem alkalmasak 6nall6 azonositasra,

< nem képezik EUIPO-bejelentés targyat, kivéve, ha errél a jogosult kulon
dont.
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lll. Kifejezetten tiltott védjegyszeri hasznalat

A nem vedjegyfunkcioju grafikai elemek esetében tilos:

< azokvédjegyszerl, megkulonboztetd jelzéskent tortend alkalmazasa,
<® logopozicioban vagy markajeldlésként vald hasznalata,

<® olyan kontextusban torténd megjelenitése, amely a hivatalos logoval valo
egyenerteklseget sugallja,

<® olyan felhasznalas, amely a fogyasztokban a grafikai elem jogi statuszat
illetéen megtévesztest okozhat.

IV. Megkiilonboztetés és hierarchia

Aveédjegyfunkcioval rendelkez6 és nem rendelkezd grafikai elemek kozott
vizualis és funkcionalis hierarchiat kell fenntartani.

A hivatalos logo:

< mindig els6dleges pozicidban jelenik meg,

<® nem helyettesithet6 kisér6 elemmel,

<® jogilag dominans szerepet tolt be minden kommunikacids feltleten.

V. Jogosulti dontési jogkor és jovébeli oltalom

A grafikai elemek jogi statuszanak meghatarozasa, modositasa, valamint
barmely grafikai elem kés6bbi védjegyoltalom ala helyezéserdl szolo donteés

a fesztival markatulajdonosanak és védjegyjogosultjanak, Rézsa Editnek a
kizarolagos hataskorébe tartozik.

A jelen besorolas nem zarja ki, hogy a markatulajdonos a jovében egyes kisérd
grafikai elemeket 6nallo vagy kiegeszit6 vedjegyoltalom ala helyezzen.

Ajelen brand bookban szerepld grafikai elemek besoroldsa a védjegyhaszndlat
kovetkezetesseget szolgdlja, és 6sszhangban dll a hatdlyos magyar és europai
unios védjegyjogi gyakorlattal.




4.4 Motivumok és grafikai elemek - védjegystratégiai besorolas (Graphic Elements & Motifs - Trademark Strategy Framework)

Alapitva: 1999

Alapitva: 1999

O
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4.5 Levélpapir / Névjegy / Boriték (Letterhead / Business Card / Envelope)

kocsonyafesztival.hu

H-Miskolc-Budapest-Szeged
+36 60 5555xxxx
xyz@kocsonyafesztival.hu

Kocspnya-
fesztivale

kocsonyafesztival.hu

ROZSA EDIT

Alapité-tulajdonos
Fesztivdl igazgatd

Alapitva: 1999

Kocson a' H-Miskolc-Budapest-Szeged
fesztivale +36 60 5555 xx

xyz@kocsonyafesztival.hu

kocsonyafesztival.hu

Kocspnya-
fesztivale

H-Miskolc-Budapest-Szeged
+36 60 5555xxxx
Xxyz@kocsonyafesztival.hu
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4.6 Tiltott alkalmazasok (Incorrect Usage)

Az embléma vagy a logotipia onallé hasznalata tilos.
Alogo elemei kizardlag az arculati el6irasokban rogzitett
egyseges formaban alkalmazhatok.

fesztiva

Kocson?

A'logé torzitasa tilos.
Vertikalis vagy horizontalis iranyd nyujtas, dsszenyomas,
aranyeltolds nem megengedett.
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A Kocsonyafesztival logo egységes, felismerhetd és jogilag védett megjelenésének biztositasa érdekében

az alabbi felhasznalasok tilosak vagy korlatozottak.

Kocson
fesztiva

e

Az embléma és a logotipia egymashoz viszonyitott

.\O /

A A
Kocsonya-
X

fesztiva

A'logo szinértékeinek madositasa tilos.
Az alap logo kizardlag az arculati kézikényvben
meghatarozott szinek 100%-0s értékében hasznalhaté.

A'logo elforgatasa, dontése vagy tiikrozése tilos.

Kocsp,ya-
fesztivale @
Az alap logo szines vagy mintazott
hattéren torténd elhelyezése tilos.

A pozitiv logd alapértelmezett megjelenése fehér
hattéren torténik.




4.6 Tiltott alkalmazasok (Incorrect Usage)

Alogén barmilyen grafikai effekt alkalmazasa tilos,
kiilondsen: arnyék, domboritas, kontdr, fényhatas,
atlatszosag vagy textura.
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Elégtelen kontraszti megjelenités tilos.
A logdnak minden esetben jol lathatonak, egyértelmien
azonosithatonak kell maradnia.

Kocspnya-
fesztivale

Alogé elemeinek atrajzolasa, stilizalasa,
leegyszeriisitése vagy dekorativ atalakitasa tilos.

A fenti tiltasok alol kizardlag eldzetes, irasos jogosulti

engedéllyel lehet eltérni, kizardlag meghatérozott alkalmazasok

esetében (pl. ruhazat, promécios vagy ajandéktargyak).

Aloga foton, illusztracion vagy vizualis kdrnyezetbe
olvasztva, az eldirt hattér nélkiil nem alkalmazhata.

Kétség esetén a logd kizdrdlag a hivatalosan biztosi-
tott, eredeti logdfdjlok felhaszndldsdval, vdltoztatds
nélkiil alkalmazhata.

A jelen arculati eldirdsoktdl valé bdrmilyen eltérés
kizdrdlag a fesztivdl védjegyjogosultjanak, Rézsa
Editnek az eldzetes, irdsos hozzdjdruldsdval engedé-
lyezett.




6. FEJEZET

MARKAVEDELEM, VEDJEGYHASZNALAT
ES JOGI KERETRENDSZER

6.1 A Miskolci Kocsonya és a Kocsonyafesztival markanév védjegystatusza
A Miskolci Kocsonya” és a ,Kocsonyafesztival’ elnevezések védjegyoltalom
alatt allo, kulturalis eés identitasvedelmijelentésegd markanevek, amelyek
kizarolag a védjegyjogosult (tovabbiakban védjegyjogosult), Rdzsa Edit
elézetes irasbeli engedélyével hasznalhatok.

A védjegyoltalom kiterjed a szdmegjelolésekre, abras megjeldlésekre,
ikonografiai elemekre (beleértve a pislogo béka karaktert és annak stilizalt
tartalmakra és azok megjelenitési modjaira, a vedjegyjog altal megengedett
mertekben, kildnos tekintettel az 6sszetéveszthetdsegre.

A vedjegyoltalom tiltja a megtévesztd, engedely nélklli, rosszhiszemd vagy
Osszetevesztesre alkalmas kereskedelmi, politikai, kulturalis vagy digitalis
célu felhasznalast.

6.2 A markanév kulturalis jelentése és 6rokségvédelmi statusza
A Miskolci Kocsonya és a Kocsonyafesztival nem ételnév, hanem védjegyolta-
lommal védett kulturalis 6rokseg.”

A markanev kulturalis 6roksegként valo kezelése dsszhangban all az Eurdpai
Uniod kulturalis 6rokségvédelmi normaival (2018-2024), és a miskolci identitas
szimbolikus értékhordozoja. A definicio célja a kulturalis kisajatitas
(misappropriation), félreértelmezés, torténeti narrativacsere és szimbolikus
torzitas megel6zése.
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6.3 Védjegyhasznalati protokoll

Engedélyezett hasznalat kizarolag a védjegyjogosult, Rézsa Edit eldzetes iras-
beli jovahagyassal:

hivatalos markakommunikacio

szerz8dott kulturalis es szakmai egyuttmukodeések

edukacios celu tartalmak

engedélyezett fesztival-partnerségek

merchandising kizarélag meghatarozott mindsegi és tartalmi feltételek

060600

mellett

Tiltott hasznalat:

ételnévkent vagy étlapon valo feltlintetés

harmadik fél kereskedelmi termékeként valo megjelenités
politikai vagy kampanyceélu felhasznalas

Osszetevesztésre alkalmas megjelenési formak

vizualis, verbalis vagy narrativ utanzas

Sfesztivalhelyettesit8” rendezvények azonos vagy hasonld névvel

0060069

6.4 Kulturalis és kereskedelmi félrehasznalas tilalma

Tiltott minden olyan felhasznalas, amely a fesztival kulturalis jelentéset eltorzit-
ja, amarka érteket csokkenti vagy a kozosseget félrevezeti. Ide tartozik kilono-
sen a kulturalis kisajatitas, a torténeti narrativa atalakitasa, a marka identitasa-
nak plagizalt vagy szimbolikus torzitasa, valamint

a Kocsonyafesztival-jellegli esemenyek engedeély nélkili létrehozasa.

6.5 Al- és digitalis markavédelem (EU 2024 Al Act)

A marka vizualis, verbalis, ikonografiai és karakteralapu elemeinek mesterséges
intelligencia altal tortént felhasznalasa — beleértve a reprodukalast, klonozast,
varialast, deepfake-technologiat, stilusklonozast és modellek betanitasat —a
hatalyos es jovObeni unios mestersegesintelligencia-szabalyozassal 6sszhang-
ban, kizarolag a védjegyjogosult el6zetes irasbeli engedélyével végezhetd.




Tiltott tovabba:

<® abéka karakter vagy barmely karakter Al-variansanak letrehozasa
engedely nélkul

<® olyan tartalmak el8allitasa, amelyek hivatalos kommunikacidénak tinhetnek

< Al-modellek tanitasa a marka vizualis vagy verbalis elemeire

6.6 Online és digitalis identitasvédelem

A markanev digitalis védelme kiterjed a domainnevekre, kozdsségi media
azonositokra, keresémotoros megjelenésekre és metaadatokra. Tiltott
minden olyan magatartas, amely domain-squattingnek, typosquattingnek,
félrevezetd domainregisztracionak vagy search-hijackingnek mindsul.

Tilos tovabba a markanév metaadatként vald hasznalata, a markanévre
hirdetes futtatasa engedély nelkdl, illetve a vizualis és verbalis elemek
digitalis terben tortén6 megszemelyesitése vagy klénozasa.

6.7 A vizualis rendszer védelme

A védjegyoltalom kiterjed a marka teljes vizualis rendszerére: szinpalettara,
tipografiara, ikonikus motivumokra, a béka karakter stilusara, grafikai
aranyokra és minden olyan vizualis elemre, amely 0sszetéveszthetd a
hivatalos arculattal.

Tiltott tovabba a vizualis elemek stilizalt, absztrakt vagy minimalista formaban
torténd utanzasa, amennyiben az alkalmas a fogyasztoi megtévesztésre.

6.8 Markabitorlasi eljarasrend

1. Monitoring és archivalas — a jogsertd tartalom rogzitése, idébeélyeggel.

2. Edukativ figyelmeztetés — johiszemU jogsértés esetén.

3. Hivatalos felszolitas — jogi hivatkozasokkal.

4., Platform-level takedown request — social média, Google, TikTok stb.

5. Veédjegybitorlasi eljaras — szlikség esetén polgari peres vagy hatésagi ut.
6. Karteritésiigeny érvényesitése.
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6.9 Hozzaféréskezelési protokoll

Adminisztrativ és technikai hozzaférés kizarolag szerzédésben rogzitett,
dokumentalt, id6korlatos modon adhato ki. A hozzaférés atadasa harmadik
félnek tilos, kldnadsen akkor, ha az érintett szemeély vagy szervezet
versenyhelyzetben all a markaval.

A hozzaférések felllvizsgalata minimum évente eqgyszer kotelezé.

6.10 Teriileti és iddbeli hataly

A védjegy- és markavedelmi szabalyok teruleti hatalya kiterjed:
Magyarorszagra, az Europai Unio teljes teruletére, valamint a globalis digitalis
térre (beleértve ajovobeli metaverzum-platformokat is).

A felhasznalasi engedélyek — ha masként nem kerul rogzitésre —
idében szigoruan korlatozottak, és nem hosszabbodnak meg automatikusan.

6.11 Licencek, allicencek és co-branding szabalyai

A marka felhasznalasijogai nem ruhazhatok at és allicenc nem adhato, kiveve
kalon szerz6désben rogzitett, eldzetes irasbeli engedély alapjan. Co-branding
kizarolag mindségbiztositasi és tartalmi ellendrzési folyamat mellett
engedélyezhetd.




